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109 здобувачів вищої освіти



             ПРОЛЕГОМЕНИ ДО МЕДІАЗНАВСТВА  ЯК НОВОЇ 
              МІЖДИСЦИПЛІНАРНОЇ ГАЛУЗІ ЗНАННЯ1

              ЛЕКСИЧНИЙ МІНІМУМ МЕДІАЗНАВЦЯ 
              ЯК ПЛАТФОРМА КОМУНІКАТИВНОЇ ВЗАЄМОДІЇ.
              МЕДІАСЛОВНИКАРСТВО 
5

ДОСЛІДНИЦЬКІ
НАПРЯМИ

             МЕДІАПРАКТИКИ В НАВЧАЛЬНОМУ ПРОЦЕСІ ФЖ 
              УНІВЕРСИТЕТУ ГРІНЧЕНКА
4

             НЕФОРМАЛЬНА МЕДІАОСВІТА В УКРАЇНІ ТА 
             КРАЇНАХ ЄС2

             ПРОФЕСІОНАЛІЗМ СУЧСНИХ ФАХІВЦІВ МЕДІА 3

МЕТА – 
розкрити специфіку впровадження медіазнавчих студій до навчального
процесу  ІЖ/ФЖ Університету Грінченка в аспекті взаємодії наукового й
освітнього дискурсів у зіставленні зі світовою практикою



–
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міжнародних та чинних в Україні нормативно-правових документів із питань медіаосвіти й медіаінформаційної
грамотності; центрів медіаосвіти країн ЄС; результатів досліджень МІГ Українців та грормадян країн ЄС;
медіаосвітніх інституцій, проєктів та програм в Україні; 

2019 – 2020

1-й: початковий / підготовчий

1. Розроблення концепції дослідження за напрямами.  
2. Створення робочого плану та графіка  дослідження.

3. Пошук наукової літератури з проблематики дослідницьких напрямів.

ЕТАПИ ДОСЛІДЖЕННЯ

4. ФОРМУВАННЯ ЗА ДОСЛІДНИЦЬКИМИ НАПРЯМАМИ ЕМПІРИЧНОЇ БАЗИ:

технологій формування професіоналізму фахівців медіа: електронного урядування, неймінгу та ренеймінгу,
інфлюенс-маркетингу, електронної реклами, медіабрендингу, цифрової креативізації, відеоскрайбінгу,
соціальних медіа, хмарних месенджерів, змішаного навчання, анімаційних технологій та ін.;

медійних словників; електронних мультимедійних навчальних термінологічних словників; термінологічних,
бібліографічних, лексикографічних, аудіо- та візуальних даних; наукових праць, навчальних програм викладачів
ФЖ  

медіапрактик зі створення аудіо-, відео- та фотопродуктів, медіапроєктів та медіатекстів у соціальних мережах,
створених під час навчального процесу на базі центрів компетенцій ІЖ/ФЖ;

5. РОЗРОБЛЕННЯ МЕТОДОЛОГІЇ ДОСЛІДЖЕННЯ ВІДПОВІДНО ДО КОЖНОГО З НАПРЯМІВ.

парадигм, шкіл, теорій, концепцій дослідження медіа, напрямів та структурних підрозділів медіазнавства;
медіазнавчих інституцій; довідкових видань і медіазнавчої періодики; ОП та ОНП дисциплін медіазнавчого циклу;
термінологічної інституціоналізації поняття “медіазнавство” та поняттєвого апарату за напрямами; 



6. ПОЕТАПНА РЕАЛІЗАЦІЯ НАПРЯМІВ ЗА ОСНОВНИМИ ЗАВДАННЯМИ
ВІДПОВІДНО ДО КОНЦЕПЦІЇ ДОСЛІДЖЕННЯ:

1
простежено історію формування науки про медіа та визначено основні структурні підрозділи медіазнавства;
з’ясовано наявність пролегоменів до медіазнавства як нової міждисциплінарної галузі знання; розроблено авторську
методику опису-моделювання концептосфери й предметної сфери медіазнавства за топологічними параметрами;

2

зіставлено нормативно-правову базу з питань медіаосвіти в країнах ЄС та в Україні; окреслено сучасну систему
медіаосвіти в Україні; узагальнено досвід діяльності медіаосвітніх центрів країн ЄС; простежено динаміку концепцій
створення університетського медіацентру; 

3

виявлено та проаналізовано технології формування професіоналізму фахівців медіа; розроблено теоретико-
методологічні засади їх вивчення, типологію та розкрито специфіку упровадження до освітнього процесу
українських і зарубіжних ЗВО; 

5

4
розроблено систему медіапрактик, типологію медіаформатів та методики створення медіапродуктів на базі центрів
компетенцій ФЖ; упроваджено медіапрактики до навчального процесу ФЖ у форматі виконання практичних завдань;

узагальнено досвід створення електронних мультимедійних навчальних термінологічних словників; розроблено
типологію медійних словників та електронних навчальних термінологічних словників як медіаплатформ
комуні﻿кативної взаємодії; теоретично обґрунтовано, створено та впроваджено до навчального процесу ІЖ/ФЖ ЕОР
“Лексичний мінімум медіазнавця” як експериментальну віртуальну лабораторію, на платформі якої здобувачі вищої
освіти всіх рівнів спільно з НПП опановують різні медіапрактики; пр﻿оведено опитування про використання ресурсу в
навчальному процесі ФЖ 

2-й: дослідницький / основнийЕТАПИ ДОСЛІДЖЕННЯ

2021– 2023

3-й: завершальний

2023–20247. Опис результатів та окреслення подальших перспектив дослідження.

8. Упровадження результатів дослідження в практику, до навчального процесу.

9. Апробація та популяризація результатів.



Наукові напрями

Теорії медіа: понад 30 (з к. ХІХ ст.) 

Типи теорій

Наукові парадигми
соціоцентрична;
медіацентрична

НАУКОВІ РЕЗУЛЬТАТИ НА ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНОМУ РІВНІ 

медіакультуралістичний;
медіаматеріалістичний;
соціокультуралістичний;
соціоматеріалістичний

мегатеорії;
теорії середнього рівня: соціально-наукові; нормативні;
операційні; повсякденна;
конкретні емпіричні дослідження.

Наукові школи

Франкфуртська школа;
Німецька школа медіазнав-
ства в Університеті Баугауз
у Веймарі

американські

британські

німецькі

українські

Чиказька школа;
Школа контент-аналізу 

Бірмінгемська школамедіаісторіографія /
медіаісторія

медіаантропологія

медіакультурознавство

медіафілософія

теорія когнітивного дисонансу;
теорія відповідності;
теорія лідерів думок;
теорія “багатосходинкового потоку комунікації”;
теорія обмеженого впливу;
теорія “спіраль мовчання”;
теорія дифузії інновацій;
повсякденна медійна теорія, 

       або теорія здорового глузду;
теорія семіотичного аналізу медіакультури;
неофункціоналізм 

       і теорія культуральної соціології;
теорія “масового суспільства”;
теорія медіаконтролю та ін. медіакомунікація

медіариторика

медіаархеологія

медіакритика

медіадидактика

медіаосвіта

медіапедагогіка
Харківський національний

університет імені В. Н. Каразіна

Українська наукова школа
медіаосвіти;
Українська школа
медіадосліджень 

1

1. СФОРМУЛЬОВАНО ПРОЛЕГОМЕНИ ДО МЕДІАЗНАВСТВА ЯК НАУКИ,  НАУКОВОЇ ТА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ: 

1.1. Покласифіковано наявні теорії медіа, дослідницькі напрями, школи, парадигми.  

1.2. Систематизовано струткурні підрозділи медіазнавства. 



загальне – часткове – одиничне

старе – нове п﻿рактика – теорія 

внутрішнє зовнішнє  

межа – між і на межі –
розсіювання меж

медіазнавство
вузької 

галузевої
спеціалізації 

Внутрішньо-системна
організація:

наукові парадигми,
аспекти, 
напрями, 
школи, 
теорії,
концепції. 

ступінь узагальнення знань

Понад 200 термінів-репрезентантів із компонентом медіа-.
Введено до наукового обігу терміни на позначення розділів
теоретичного медіазнавства та сформульовано визначення 

відповідних понять.

НАУКОВІ РЕЗУЛЬТАТИ НА ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНОМУ РІВНІ 1

1.3. Аргументовано наявність термінологічної інституціоналізації поняття “медіазнавство”. 

[конкретизовано 
обсяг поняття та 
 функціональні межі
предметної сфери]

 Модель за параметром “зони сусідства” Модель за  параметром “рівень концептуалізації”  

[структуровано за
галузями та

струткурними
підрозділами на

основі логічного
поділу поняттяї]

1.4. Розроблено методику ментально-мовного моделювання обсягу поняття “медіазнавство” та 
        концептуальну модель предметної сфери нової міждисциплінароної галузі знання.



Компонент “Science”
переважає в

дослідницьких
програмах США,

Канади та Австралії  

У назвах: 

Переважають програми для 
“Bachelor of Arts” та “Master of Arts” 

Рідко “Bachelor of Science” 
та “Master of Science” 

13 країн – 
228 ОП та ОНП

Me﻿dia Studies

M﻿edia Research

Media Science

Медіазнавство /
медіазнавчі студії

Медіадослідження

Медіанаука

Домінує поєднання:  

Communication and Media
Studies

Media and Screen
Studies

 

Media and Cultural
Studies Film and 

Media Studies

Journalism and
Media Studies

НАУКОВІ РЕЗУЛЬТАТИ НА ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНОМУ РІВНІ 

1.5. Узагальнено світову практику впровадження ОП та ОНП медіазнавчого циклу дисциплін до  
         навчального процесу ЗВО у зіставленні з досвідом Факультету журналістики  

1

Методологія медіадосліджень: [глобальні та локальні 
       медіа] // [аналітика і прогностика] ([2019], 2020, МР, 
       ОП “Журналістика”); Методологія медіадосліджень: 
      медіааналітика // візуалізація даних (2020, [2022], МР) 
      –  ОП “Медіакомунікації”);

Європейські медіастудії, Американські медіастудії (2020, БР, ОП
“Міжнародна журналістика”);
Науковий семінар із медіадосліджень (2022, ОНП,
“Журналістика”); “Інтернет-комунікації у медіадослідженнях”
(2022, ОНП);

 
Основи медіадосліджень (2023, МР, ОП “Медіакомункації”);
Сучасні медіадослідження та цифрові технології 

      (2023. МР,   “Міжнародні медіа та цифрові комунікації”). 

ФЖ

понад
130

10



86 зарубіжних ЗВО – 
                      31 інституція у 8-ми країнах;

29 українських ЗВО – 
                      2 інституції (за даними інститутів / 
                    факультетів / кафедр﻿).

НАУКОВІ РЕЗУЛЬТАТИ НА ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНОМУ РІВНІ 1

86 зарубіжних ЗВО – 
70 науково-дослідницьких меіаосередків

(лабораторій, центрів): 
США – 61%;
Велика Британія – 10%;
Австралія та Канада – 7/6%.   

2

Лабораторії / центри – 
       медіадослідницький напрям

Медіалабораторії, лабораторії
медіатехнологій, центри медіаосвіти,
телерадіостудії

   29 ЗВО України – 
6 осередків із науково-
дослідницьким компонентом;
11 медіаосередків – практико-
орієнтованих, навчальних,
просвітницьких, науково-
практичних, освітньо-
виробничо-дослідницьких,
просвітницько-консультативно-
наукових. 

1.6. Проаналізовано наукову проблематику довідкових видань медіазнавчого циклу та медіазнавчої 
         періодики в аспекті зіставлення українського досвіду й світової практики.
1.7.  Узагальнено досвід діяльності медіазнавчих інституцій, медіаосередків ЗВО та центрів неформальної 
         медіаосвіти в країнах ЄС у зіставленні з Україною. Розроболено типологію.

Лабораторії / центри 
      медіадосліджень

2



2

культорологічний

феноменологічний

системний

розвитку

синергетичний

аксіологічний

акмеологічний

компетентнісний

герменевтичний

діяльністний

НАУКОВІ РЕЗУЛЬТАТИ НА ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНОМУ РІВНІ 
1. УЗАГАЛЬНЕНО ДОСВІД ЦЕНТРІВ НЕФОРМАЛЬНОЇ МЕДІАОСВІТИ В КРАЇНАХ ЄС, ВИЗНАВЧЕНО НАПРЯМИ ЇХ 
     ДІЯЛЬНОСТІ.  

 Наукові принципи 

 Наукові підходи

функціональний

праксеологічний

міждисциплінарний

інтеграційний

2. СФОРМУЛЬОВАНО НАУКОВІ ПРИНЦИПИ Й ПІДХОДИ ДО ВИВЧЕННЯ НЕФОРМАЛЬНОЇ МЕДІАОСВІТИ.



2НАУКОВІ РЕЗУЛЬТАТИ НА ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНОМУ РІВНІ 
3. ПРОАНАЛІЗОВАНО НОРМАТИВНО-ПРАВОВІ ЗАСАДИ МЕДІАОСВІТИ ГРОМАДЯН В УКРАЇНІ ТА КРАЇНАХ ЄС.
4. ОКРЕСЛЕНО СИСТЕМУ МЕДІАОСВІТИ ТА МЕДІАОСВІТНІХ ПРОЄКТІВ В УКРАЇНІ. 

Медіаосвіта є правом кожного
громадянина будь-якої країни на
свободу самовираження та
отримання інформації як інструмент
підтримування демократії _________
Медіаграмотність має стати
базовим елементом політики у
сфері споживання інформації та
охоплювати всі категорії людей
протягом усього життя ___________

Університети є учасниками
медіаосвіти громадян ___________

міжнародні нормативно-
правові документи ЮНЕСКО,
Європарламенту, Ради
Європи:  рекомендації,
резолюції, декларації, стратегії,
рамкові програми (9);
нормативно-правові
документи з питань
медіаосвіти громадян в
Україні: закон, стандарти,
концепції, рамка цифрової
компетентності (8).

Інформаційно-комунікаційна
компетентність як основна,
яка необхідна кожній людині
для успішної життєдіяльності.
ІКК представлена в усіх
освітніх галузях і на різних
рівнях освіти, що передбачає
її формування протягом життя
(формальна, неформальна,
інформальна освіта).

Медіаосвіта засобами медіа
(неформальна медіаосвіта) –
провідна форма медіаосвіти дітей і
дорослих, яка забезпечується
навчальними, інформаційно-
аналітичними, інформаційно-
розважальними програмами та
медіапроєктами, потребує значного
підвищення якості освітньої
медіапродукції.
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ПРАКТИЧНЕ ВПРОВАДЖЕННЯ НАУКОВИХ РЕЗУЛЬТАТІВ

1. РОЗРОБЛЕНО КОНЦЕПЦІЮ ТА РЕАЛІЗОВАНО ДІЯЛЬНІСТЬ ЦЕНТРУ МЕДІАОСВІТИ НА БАЗІ МЕДІАШКОЛИ 
     УНІВЕРСИТЕТУ ГРІНЧЕНКА  (2021–2023)

2.  РОЗРОБЛЕНО НАПРЯМИ ДОСЛІДЖЕНЬ ЗА ТЕХНОЛОГІЯМИ ФОРМУВАННЯ ПРОФЕСІОНАЛІЗМУ ФАХІВЦІВ МЕДІА. 
      АПРОБОВАНО ЕКСПЕРИМЕНТАЛЬНІ МОДЕЛІ ЇХ УПРОВАДЖЕННЯ ДО НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ 

Опитування студентів за результатами експериментального
впровадження технології анімації 

Технології формування професіоналізму фахівців медіа



 

         консультативно-тренінговий та навчальний центр
13 сесій, 755 учасників, понад 1604 респондентів
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науково-дослідницька аналітико-моніторингова
медіалабораторія – 5 дослідницьких проєкти, 2  

 
 

ПРАКТИЧНЕ ВПРОВАДЖЕННЯ НАУКОВИХ РЕЗУЛЬТАТІВ

1. РОЗРОБЛЕНО КОНЦЕПЦІЮ ТА СТВОРЕНО ПРОЄКТ ФЖ “МЕДІАХАБ УНІВЕРСИТЕТУ ГРІНЧЕНКА”. 
2. РОЗПОЧАТО РЕАЛІЗАЦІЮ (2023–2027) У ФОРМАТІ ДІЯЛЬНОСТІ 3-Х СТРУКТУРНИХ ПІДРОЗДІЛІВ:

РОЗРОБЛЕНО ТА РЕАЛІЗОВАНО ФОРМАТИ:
навчально-тренінговий модуль "Медіаосвіта" / “Медіаосвіта:
європейські практики” як програма підвищення кваліфікації НПП
Університету Грінченка (ЕНК); англомовні сертифікатні програми
“Медіаоствіта”, “Креативні технології в публічних комунікаціях”,
“Цифрові кейси ефективної медіакомунікації”; науково-методичні
семінари “Медіаосвіта і медіаграмотність освітянам Києва:
аналітичний дискурс”, “Виклики та реалії викладацької діяльності в
умовах війни” (для викладачів Університету Жирони), інтенсиви з МІГ
(для старшокласників, студентів коледжів, ліцеїв, ЗВО); Communication
Day для ГО в межах соціального проєкту «З Києвом і для Києва» та ін.

виробнича медіаагенція – 
906 медіапродуктів /
медіапроєктів різних

медіаформатів

СТВОРЕНО
ПОШИРЕНО

ВПРОВАДЖЕНО
АПРОБОВАНО

 ДОСЛІДЖЕННЯ: Медіазнавчі студії в євроінтеграційному
дискурсі України (2022); Сучасні тенденції функціонування
медіазнавства в інформаційному, науковому та освітньому
дискурсі (2023); Медіа- та медіазнавчі студії в навчальному
процесі українських ЗВО (2023); Закон України “Про
медіа”: етнокультурні аспекти на офіційних вебресурсах
суспільних мовників (2024); Оцінка суспільної довіри до
медіа в умовах воєнного стану (2024). 
МОНІТОРИНГИ: рівня МІГ учасників навчально-
тренінгових сесій через опитування та узагальнення
результатів; використання ЛММ у навчальному процесі
(2021–2024). 
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МЕДІАПРАКТИКИ. МЕДІАПРОДУКТИ.
МЕТОДИКИ СТВОРЕННЯ

ВІДЕОПРОЄКТИ: “ЖИВЕ МІСТО.Київ”: “Дайджест. Хроніки
війни” (36); “Живий словник незалежності” (29); ”Прокачай
свою українську” (1); “Зіркові екскурсії” (11); “АстудіЯ”:
“НеОстання вишиванка Грінченка” (9); “Терра ректора” (11);
“Вони. Грінченківці” (5); “Майстер-клас” (24); “Телеглосарій”
(65); про Університет (25); спеціальні проєкти студентів (89);
“СловОпис”: “Незабуті слова” (62); “Новотвори війни і миру”
(6); “Українське слово” (20); “МаліОК”: “Зірочки про зірок”
(5); відеороботи до Всеукраїнського конкурсу “LIME. Go to
read!” (33); озвучування мультфільму (16) ...

317

396

авторський влог, бліц-опитування, 
анімаційний фільм, документальний фільм,

рекламний відеоролик, відеозамальовка,
інформаційна програма,  відеозвіт, відеокліп,

кепшн-відео, відеопортрет, відеосюжет,
відеореліз, телегра, тоук-шоу, фотофільм,

телепередача, відеоогляд, відеохроніка,
відеорефлексія, відеотренінг ...  

193

ФОТОРОЄКТИ: “100 хронік війни" / фотовиставка "Війна у
моєму вікні"; "ВІЙНА. ОБ'ЄКТИВНО"; "Факультет
журналістики - поступ до якісних ЗМІН";  "Журналісти
важливі"...

ПРАКТИЧНЕ ВПРОВАДЖЕННЯ НАУКОВИХ РЕЗУЛЬТАТІВ
1. РОЗРОБЛЕНО СИСТЕМУ МЕДІАПРАКТИК ТА ВПРОВАДЖЕНО В ПРОФЕСІЙНУ ПІДГОТОВКУ БАКАЛАВРІВ  
    СПЕЦІАЛЬНОСТІ “ЖУРНАЛІСТИКА” ЯК ТЕХНОЛОГІЙ СТВОРЕННЯ МЕДІАПРОДУКТІВ РІЗНИХ ФОРМАТІВ    

ЦЕНТРИ КОМПЕТЕНЦІЙ.
ТИПОЛОГІЯ МЕДІАФОРМАТІВ

аудіоісторії, аудіоцитування,
подкасти, відеоподкасти,

книжкові огляди, аудіоказки,
радіоінтерв’ю, аудіокнигиї

АУДІОПРОЄКТИ: “СЛУХАЙ” (3): “М. Коцюбинський ‘На
острові’”, “У. Самчук  ‘Брат’”, “Заборонити рашизм”; “МОЇ
ДУМКИ (НЕ) ТИХІ” (10); “ЇХНІ ДУМКИ – НАШІ ГОЛОСИ” (21);
“Відкрий себе” (7); “Журналістика – професія сміливих” (4);
“Історії до дня народження Бориса Грінченка” (7); “ІСТОРІЇ
НЕСКОРЕНИХ” (6); “ПУЛЬС НАЦІЙ” (29); “Шалені мандри”;
“Карантин на дивані” (4); “Щоденник з окупації: Херсон” (3);
“Українці під час війни” (15); “ Артзона” (8); “На хвилі
освітніх проєктів” (10); “Медіакома” (4); “Щоденник
воєнкора” (4); “Секрети радіомовлення” (11); “Я 24
ЛЮТОГО” (12); “Жартома серйозно” (10); “У ФОКУСІ” (2);
“Літературний експрес” (4); озвучування мультфільму (16
серій); “Казки та вірші Бориса Грінченка” (12) ...

МЕДІАПРОЄКТИ (2020–2024)

тематичні фото, фотодокументи,
фотовиставки, фотофлешмоби 

сторінки медіапроєктів, тематичні дописи, квести,
“Медіаграм” ...

66+

5

https://sluhay.com.ua/7120622:mihajlo-kocyubinskij-na-ostrovi
https://sluhay.com.ua/7120622:mihajlo-kocyubinskij-na-ostrovi
https://sluhay.com.ua/5964896:ulas-samchuk-brat
https://sluhay.com.ua/5964896:ulas-samchuk-brat
https://sluhay.com.ua/5964896:ulas-samchuk-brat
https://sluhay.com.ua/6545065:zaboroniti-rashizm


“[термінографічний] дистанційний / комп’ютерний дискурс” –
“словниковий дискурс” – “віртуальна [термінографічна]

лабораторія” – “медіаплатформа комунікативної взаємодії”:

Положення про електронні освітні ресурси від 01.10.2012 р. 
      № 1060 (ред. від 29.05. 2019 р. № 749).

ДСТУ 7157:2010. Видання електронні. Основні види та
вихідні відомості: чинний від 1991.01.01. Київ, 2010.  
ДСТУ 3017:2015. Видання. Основні види. Терміни та
визначення понять. Київ, 2016.

є медіаплатформою комунікативної взаємодії між
викладачем і здобувачем вищої освіти, що корелює з
дистанційним дискурсом.  

корелює з навчальним та довідковим е-виданнями;  
інтегрує навчальні термінологічні е-словники різних
типів:  формату віртуальної лексикографічної лабораторії
та візуального словника;

НАУКОВІ РЕЗУЛЬТАТИ НА ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНОМУ РІВНІ ТА ЇХНЄ ПРАКТИЧНЕ ВПРОВАДЖЕННЯ

5

“електронний освітній ресурс (ЕОР)” – 
“електронний [навчальний] [термінологічний] словник”

 1.3. Визначено категорійний і типологічний статус Лексичного мінімуму медіазнавця як ЕОР.

1.1. Окреслено проблемне поле й термінологічно-поняттєвий апарат проєкту у форматі послідовної 
         кореляції 50-ти термінопонять за двома аспектними напрямами. 

1. УЗАГАЛЬНЕНО ЄВРОПЕЙСЬКИЙ ТА УКРАЇНСЬКИЙ ДОСВІД СТВОРЕННЯ [ЕЛЕКТРОННИХ] МУЛЬТИМЕДІЙНИХ 
     НАВЧАЛЬНИХ ТЕРМІНОЛОГІЧНИХ СЛОВНИКІВ 

гіпермедійний (поєднує гіпертекст і мультимедіа);
корелює з навчальним термінологічним 

       е-словником комбінованого типу.

1.2. Сформульовано пролегомени до типології навчальних термінологічних е-словників. 

160



2

1

3

4

5

 вікно для пошуку й вибору терміна;  

вікно реєстрових термінів 
із компонентом медіа;  
вікно з даними про термін; 

верхнє меню піктограм: “Відеоілюстрація”, “Навчальна дисципліна”,
“Презентація”, “Наукова праця”, “Подкаст”;

бокове меню:  “Про проєкт”, “Версія для людей із порушеннями зору”,
“Медіатека”, “Словники медійних термінів”, “Телеглосарій від Астудії”,
“Контакти”,   “Додати термін”.

ПРАКТИЧНЕ ВПРОВАДЖЕННЯ НАУКОВИХ РЕЗУЛЬТАТІВ

5
1. РОЗРОБЛЕНО КОНЦЕПЦІЮ ТА СТВОРЕНО ЕОР “ЛЕКСИЧНИЙ 
     МІНІМУМ МЕДІАЗНАВЦЯ”

1.1. Описано архітектоніку,  змістове наповнення, особливості 
         функціонування.
1.2. Обрано мову програмування. Розроблено інтерфейс користувача 
         та адаптовано до потреб людей із порушеннями зору.
1.3. Створено можливість оновлення новими функціями в реальному 
         часі.



  
      СЛОВНИКИ-МІНІМУМИ:

термінів медіазнавства;
термінів телебачення 

       “Телеглосарій від Астудії”; 
термінів медіатеки 

141

51

  СЛОВНИКИ МЕДІЙНИХ   
  ТЕРМІНІВ
  

46

презентації про терміни;
відеоролики про терміни; 
відеопроєкти;
аудіопроєкти
фотопроєкти

50
77

ЛЕКСИЧНИЙ МІНІМУМ МЕДІАЗНАВЦЯ 

26

32
32

3

30

5
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 1. ЕОР ІНТЕГРОВАНО ДО НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ ФЖ  ЯК ЕКСПЕРИМЕНТАЛЬНУ ВІРТУАЛЬНУ ЛАБОРАТОРІЮ  
РЕАЛІЗАЦІЯ ПРАКТИЧНОГО ВПРОВАДЖЕННЯ ДО НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ ФЖ У ПРОДУКТАХ

упровадження до 20-ти навчальних дисциплін (завдання) опитування 

науково-практичні семініари “Сучасне медіазнавство: теорія і практика”  

наукові квести від НТ ФЖ

популяризація в соцмережах

URL: https://vyaskevych.github.io/LexicalMinimumMediaStudies/

80

https://vyaskevych.github.io/LexicalMinimumMediaStudies/


2. ОПИТУВАННЯ ПРО ВИКОРИСТАННЯ ЕОР У НАВЧАЛЬНОМУ ПРОЦЕСІ ФЖ ТА УЗАГАЛЬНЕННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ 

АПРОБАЦІЯ ЕКСПЕРИМЕНТАЛЬНОГО ВПРОВАДЖЕННЯ ЕОР ДО НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ ФЖ

70 здобувачів вищої освіти усіх рівнів та НПП

Що Вам сподобалося в Лексичному 
мінімумі медіазнавця?

зручний у користуванні;
швидкий пошук
термінів;
різні формати
представлення термінів;
хороша ідея проєкту; 
є додаткова інформація;
можливість дізнатися
про невідомий термін
через усі його
визначення;
є джерела та ін. 

Що можна покращити в Лексичному мінімумі медіазнавця?

наповнити розділ “Медіатека”;
активніше використовувати;
додати кольорів;
оформити відеоролики в єдиному стилі;
збільшити кількість термінів;
дати інтерактивні завдання;
популяризувати, зокрема й у соціальних
мережах. 

5



1. Виконання завдань дослідження в межах угоди між
ІЖ/ФЖ та Інститутом Йозефа Стефана (Словенія) про
отримання статусу спостерігача в міжнародному проєкті
HORIZON 2020 “ELEXIS” (Європейська лексикографічна
інфраструктура) (1.02.2018 - 31.07.2022). 

2. Участь у міжнародних опитуваннях:
дослідницької групи “ELEXIS” – "Lexicographic
practices in Europe: A Survey of Lexicographers' Needs
for Observer Institutions" (2021);
дослідницької групи “Terminologue” (Dublin City
University, EAFT Summit 2023).

3. Проведення спільного дослідження з Університетом
Жирони «Медіастудії в навчальному процесі зарубіжних
ЗВО» (аналіз змісту й обсягу ОП зарубіжних ЗВО,
орієнтованих на підготовку прессекретарів та офіційних
медіапредставників в умовах глобальних змін).
4. Підготовка міжнародних грантових заявок на:

Erasmus+ Programme – проєкт “Media Studies in 
       European Dialogue” (620639-EPP-1-2020-1-UA-
      EPPJMO-PROJECT);

2023 Horizon Europe MSCA Postdoctoral Fellowship “The
Role of the Media in Cultural Diplomacy and Cooperation”
(Університет м. Хаєн, Іспанія);
Erasmus Mundus Master in Professional 

      Training for Spokesperson (2021).

5

5. Участь у літній школі ECREA “Media and 
    Communication Doctoral Summer School” 
    (5.11.08.2024, Роскілле, Данія).

РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ В МІЖНАРОДНІЙ ПРОЄКТНІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 



“Медіазнавчі студії в європейському 
       діалозі: освітній та науковий дискурси” (2020);

10th EAFT Terminology Summit (Дублін, 2021);
“Digital Humanities Workshop (DW)” (2021);
“Медіакомунікації в діалозі культур: виклики європей-
ської інтеграції для української освіти і науки” (2023);
“Креативні індустрії: сучасні тренди” (2022-2023);
“Міжнародні медіакомунікації у цифрову епоху” (2022);
“Main challenges and issues of university education in war
conditions: Ukraine – 2022” (Манітоба, 2023); 
ECREA Digital Games Research Section symposium “Digital
Games at the Forefront of Change - On the Meaningfulness
of Games and Game Studies” (Мадрид, 2023);
XII International TRAMA & FONDO congress on textual
analysis: “The Law” (Мадрид, 2024);
"Communications, Media and Education in the Paradigm of
New Technologies and Artificial Intelligence" (Софія,
2024);
Методичний семінар для НПП Університету Жирони
(Жирона, 2023);
Міжнародний університетському конгресі з комунікації,
інновацій, досліджень та викладання 

      “CUICIID 2023" (Мадрид);
24-й Міжнародний конгрес “EUPRERA” 

      (Прага, 2023).

АПРОБАЦІЯ РЕЗУЛЬТАТІВ ДОСЛІДЖЕННЯ НА МІЖНАРОДНИХ КОНФЕРЕНЦІЯХ 
25+
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Знаннєва база даних у форматі
системи дослідницьких напрямів,

теорій, парадигм, концепцій та
структурних підрозділів медіазнавства

200

6
6

17
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ПРОДУКТИ

База даних медіазнавчих інституцій та
науково-дослідницьких

медіалабораторій, медіацентрів 

База даних ОП та ОНП
медіазнавчого циклу 

Бази даних: 
медіазнавчої періодики та довідкових видань
медіазнавчої проблематики;
нормативно-правових документів з питань
медіаосвіти

Центр/медіахаб ІЖ/ФЖ:
“Центр медіаосвіти” (2021–2023); 
“Медіахаб Університету Грінченка”

(2023–2027) 

Бази даних: 
моніторингових опитувань слухачів
модуля “Медіаосвіта”/ “Медіаосвіта:
європейські практики” ;
медіапродуктів і/або медіапроєктів

Видавнича продукція: 
монографії, 
навчальні посібники, 
наукові статті, індексовані в науко-
метричних базах “Scopus”, “WoS” 

База даних термінів-
репрезентантів обсягу поняття,
концептосфери та предметної
сфери  “медіазнавство” 

АПРОБАЦІЯ РЕЗУЛЬТАТІВ ДОСЛІДЖЕННЯ В ПУБЛІКАЦІЙНІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 
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вебресури / інфомаційні портали

Національне інформаційне агентство України
“УКРІНФОРМ” (2020);
Лабораторія психології масової комунікації 

       та медіаосвіти (2020);
СТОПКОР (2024)

ПРО

виступи на радіо: ТРК Київ

П

публікації в пресі 

ПОПУЛЯРИЗАЦІЯ РЕЗУЛЬТАТІВ ДОСЛІДЖЕННЯ У МЕДІА

Програма “Золота середина”: інформаційна
гігієна за часів воєнного стану (2 радіопрограми;
2024)

інформаційно-політичне 
       видання “Україна молода” 
       (2023);

газета “Вечірній Київ” 
       (2024)



відеодоповіді 

13

40

проєкти

квести

2021

2023

2024

опитування

130

медіаграмотність 23% I місце

ПОПУЛЯРИЗАЦІЯ РЕЗУЛЬТАТІВ ДОСЛІДЖЕННЯ У СОЦІАЛЬНИХ МЕДІА

The Law of Ukraine “On
Media”: Ethno-cultural

Aspects in Public
Broadcasters' Official Web

Resources

 Конкурс наукових проєктів за
напрямом “Наука та освіта:

утвердження академічної
доброчесності та наукової

етики”. Всеукр. наук.-практ.
онлайн-конф. “Дослідження

молодих вчених: від ідеї до
реалізації”.
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    ЗБІРНИКИ ТЕЗ КОНФЕРЕНЦІЙ: 
Соціокомунікаційні тенденції в
медійному та науково-освітньому
дискурсах: матеріали Всеукр. наук.-
практ. конф. (м. Київ, 22 травня 2024).
Київ, 2024. 246 с.
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Креативні індустрії: сучасні тренди:
матеріали ІІ Міжнар. наук.-практ.
онлайн-конф. студентів, аспірантів,
молодих учених та практиків (м. Київ,
24–25 травня 2023). Київ, 2023. 180 с.

2.

 Світова журналістика в епоху
глобальних змін: матеріали наук.-
практ. студентської конф. з міжнар.
участю (м. Київ, 8 грудня 2022). Київ,
2023. 144 с.
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1. Розбудова теорії
масової комунікації як
наукової та навчальної
дисципліни стала осно-

вою для формування
нової міждисциплі-

нароної галузі знання – 
науки про медіа

(медіазнавства). 

2. У науково-освітніх
дискурсах багатьох

країн сьогодні форму-
ються медіадослід-

ження як  дослідницькі
напрями, що корелю-
ють зі структурними
підрозділами медіа-
знавства та засвід-

чують розбудову його
науковх шкіл.

____________

5. В Україні при ЗВО
немає  спеціальних

медіазнавчих інститутів,
факультетів та кафедр,
проте є дві лабораторії

медіадосліджень.
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3. Лідером періодичних
видань медіазнавчої

проблематики (за
даними видань Німеч-
чини, Італії, Франції,

Іспанії, Великої Британії),
у назві яких фігурує

титульний термін галузі
та деяких її структурних

підрозділів, є Німеччина. 

7. ОП та ОНП медіазнавчого
циклу активно впровад-
жуються до навчальних

процесів закордоних ЗВО. 
В Україні ця практика лише

започатковується, що
вимагає глибшого аналізу.

____________

6. У закордонних ЗВО
більшість медіаінституцій

формату лабораторій, шкіл,
центрів, хабів є науково-

дослідницькими. В україн-
ських ЗВО таких інституцій

лише 35%.
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4. Помітною стала тен-
денція до створення

медіазнавчих / медіа-
дослідницьких інсти-
туцій (інститутів, това-
риств, факультетів, ка-

федр, центрів, асоціацій,
шкіл) на базі універси-
тетів задля подолання

прогалин в освітній полі-
тиці, яка свого часу не
враховувала медіанау-

ковий досвід.

8. Ознайомлення зі світовою
практикою створення 

науково-дослідницьких
медіалабораторій  /

медіацентрів та лабораторй
медіадосліджень при ЗВО
сприяло розробленню   та

вправадженню до
освітнього процесу 

спочатку моделі Центру
медіаосвіти на базі

Медіашколи Університету
Грінченка, а згодом 

унікального проєкту ФЖ
“Медіахаб Університету

Грінченка”, 
структурованого за

медіаосвітнім, 
медіавиробничим та
медіадослідницьким

секторами.
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11.  В Україні бракує
онлайнових гіперме-

дійних термінологічних
словників формату ЕОР як

лексикографічних
лабораторій, у яких

терміни візуалізовано в
різний спосіб (через

плакати,  [інтерактивну]
інфографіку, візуальні

історії, відео тощо).

12. ЕОР “Лексичний 
мінімум медіазнавця”: 

1) забезпечує: 
інформацією про
базову термінологію
предметної сфери
“медіазнавство”, на
основі якої
формується
термінологічна
компетентність
здобувачів освіти та
НПП; 
знаннями про
актуальну
бібліографію
словників медійних
термінів, наукових
праць медіазнавчої
проблематики та НД; 

2) формує практичні
навички: 

з технологій
створення
презентацій,
відеороликів про
терміни (вміння
візуалізувати,
аудіювати та
інтерактивно
представляти дані для
посилення ефекту
пізнання);
із систематизації
термінологічних
кейсів та медіаданих,
зібраних на одній
платформі.

9. Розроблення системи
медіапрактик, типології
технологій формування

професіоналізму 
майбутніх фахівців медіа,

упровадження їх до 
навчального процесу

формує
медіаінформаційну

компетентність, уміння
створювати різні
медіапродукти,

використовувати їх в
освітньому процесі та в
подальшій професійній

діяльності.   

10. Опанувати різні 
медіапрактики й сформу-

вати термінологічну
компетентність майбутніх
фахівців медіа допомагає
ЕОР “Лексичний мінімум

медіазнавця”, який
поєднує функціональне

призначення різних
типів е-ресурсів.
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Повторно інвентаризувати з метою виявлення загальних
тенденцій: а) зарубіжну та українську медіазнавчу періодику;
б) медіа- й медіадослідницькі осередки ЗВО України; в) назви
програм медіазнавчого циклу. Зіставити результати.

 Простежити формування дослідницьких
напрямів медіазнавства в недосліджених  
країнах та проаналізувати медіазнавчу періодику
цих країн. Зіставити результати.

П Е Р С П Е К Т И В И

Iнвентаризувати: а) медіазнавчі інституції, б) науково-
дослідницькі медіацентри й медіалабораторії , в) ОП та 

ОНП слов’янськомовних країн Європи. Зіставити результати.

Розробити моделі предметних сфер усіх розділів медіазнавства за
авторською методикою ментально-мовного опису-моделювання.  

Створити для Лексичного мінімуму медіазнавця: а) окремий додаток, або додати функціонал 
до наявного, що дасть змогу редагувати терміни й додавати нові; б) мобільний додаток для
розробленої архітектури; в) додаток для формування бази даних медіатеки.
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ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!


